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SEMIOTICA E TECNOLOGIA: contribuindo
para o empoderamento dos sujeitos com cabelos
afros

Resumo

Antncios publicitarios usufruem de recursos multimodais a fim de
criar significados e divulgar seus produtos nas midias sociais. O
objetivo deste estudo é analisar alguns anuncios de produtos para
cabelos afros por meio da Semiética Social (Gualberto; Kress, 2018)
e da Gramatica do Design Visual (Kress; van Leeuwen, 2006), além
de criar um website voltado para o ptiblico com esse tipo de cabelo.
Selecionamos e analisamos cinco imagens publicitarias de marcas
populares que nos chamaram a atencdo devido sua multimodalidade
e nosso foco recaiu na identificagdo de representagdes emergentes e
na compreensdo de como essas propagandas puderam influenciar a
autoimagem das consumidoras. Ressaltamos que esta pesquisa é de
carater interpretativista, possibilitando diferentes olhares e
interpretagdes sobre o material coletado. Constatamos que esses
anuncios se constituem de diferentes modos que permite a interacao
do leitor com o texto e a construcdo de significados. Os anidncios
representam o empoderamento das mulheres com cabelos afros,
além de utilizar elementos criativos que agregam valor ao produto,
estabelecendo uma conexdo emocional com o publico feminino e
reforcando a qualidade e eficicia dos cuidados capilares
proporcionados pelas linhas. Nossa pagina web ainda estd em
desenvolvimento e ofereceremos orientacdes personalizadas para
cuidar dos cabelos afros, incluindo a criagdo de um cronograma de
tratamento adaptado as necessidades do consumidor. A pagina
também fornecera sugestdes de penteados, produtos e informacées
abrangentes sobre esses cabelos, utilizando diversos tipos de midia
para oferecer uma experiéncia mais inclusiva, tanto para o publico
feminino quanto masculino. Assim, o site ndo apenas compartilhara
os resultados da nossa analise, mas transformara essas descobertas
em acOes praticas para empoderar pessoas com cabelos afros,
oferecendo conhecimento e recursos essenciais para cuidar desses
cabelos de maneira saudavel e estilosa, contribuindo para o
letramento critico dos futuros usudrios do site e para termos uma
sociedade mais inclusiva e diversificada.

Palavras-chave: cabelo afro, antincios publicitarios, semidtica
social, website.
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